DESIGNRETNINGSLINJER FOR KAMPAGNER
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INTRODUKTION

Kampagner er serlige opgaver med en defineret malgruppe, til en sarlig begivenhed og et defineret og afgrenset
tidsforlgb.

Retningslinjerne for design til kampagner har mere frie rammer end basisdesign. Nogle produkter ma ikke versi-
oneres til kampagner (fx brevpapir og personlige visitkort).

| kampagner er der mere frie rammer til at opbygge en kampagneidentitet og nogle fa faste krav til hvilke af regi-
onens designelementer der skal anvendes og bud pa hvilke designelementer der kan anvendes.

Se skema for hvilke kan og skal for kampagneprodukter .

Alle kampagneprodukter skal godkendes af Koncern Kommunikation design@rn.dk

DESIGNELEMENTER

Region Nordjyllands design indeholder fglgende centrale grundelementer:
e logo - Regionslogo og institutionslogoer

e  Bomarke

e  Femte element

° Skrifter
° Farver
° | Gode hander — hinden

Derudover indeholder regionens designretningslinje anvisninger til hvordan der skal arbejdes med kompositions-
elementer som bund og streg, tekstbokse samt billeder.

Skabeloner styrer design
Til samarbejdspartnere og bureauer, der arbejder professionelt med design, er der udviklet Indesign skabeloner
for pjecer, plakater mv.
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LOGO

Regionens logoer bestar af bomarke, regionen/institutionens navn og regionens payoff ”- i gode hander”.
Der er 2 varianter af logoer — regionslogo og institutionslogo.
| kampagner er der folgende retningslinjer for logo:

Logoets indbyrdes forhold mellem hgjde og bredde ma ikke @ndres.

Logoets farve kan tilpasses situationen — dog kun ud fra regionens farvepallette.

Logoer skal altid vaere fuldfarvet, men ma placeres pa bade billeder, grafik og farvede flader hvis produktets
design tillader det. Logoet ma ikke bruges som vandmaerke og ma ikke rasteres.

Logo kan placeres frit. Dog skal logo placeres sa det understreger afsenderforholdet og ikke kaeeder logoet
sammen med en evt. kampagneidentitet. Logo skal i kampagner derfor sta for sig selv gverst eller nederst i
materialet for at vise sin ophgjede rolle i forhold til kampagneidentitet. Det er vigtigt, at der er luft omkring
logoet - hellere et lidt mindre logo, der er flot placeret, end et stort logo, der er presset af andre grafiske
elementer.

| enkelte situationer kan regionslogo anvendes uden payoff ”- i gode hander” — men kun efter godkendelse
hos Koncern Kommunikation. Det kan vare situationer hvor andre sloganagtige budskaber i kommunikati-
onen skal have fortrinsret eller hvor pladshensyn gar kommunikationen bedre uden den ekstra tekstlinje (ek-
sempelvis pd sma web-bannere).

Placering af tekstblokke og andre grafiske elementer (f.eks. billede, tabeller eller fyldte flader) i forhold til
Regionens logo, skal placeres ved at lade det grafiske element holde kant med det forste bogstav fx R’et i
Region. (se eksempel)

Regionslogo
Regionens logo anvendes

nar regionen som koncern, myndighed eller politisk organisation er afsender.

nar afsenderen er et projekt, initiativ, enhed eller institution under regionen, som ikke har eget institutions-
logo.

ndr regionen er afsender sammen med andre regioner, kommuner, myndigheder m.fl.

Institutionslogo
Institutionslogo anvendes

nar et eller flere af regionens sygehuse/hospitaler/institutioner eller enheder med eget logo er afsender.
nar en sygehuse/hospital/institution eller enhed med eget logo samkommunikerer med andre afdelinger,
myndigheder, kommuner m.fl.

®

REGION NORDJYLLAND m) m)
- i gode haender “— RECION NOR DIYLLAMD “~'REGION MORDNYLLAMD

i gode haender i gode hender

SYGEHUS VENDSYSSEL

- i gode hander
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BOMARKE

Bomarket anvendes i logo, alene eller i sammenhang med det femte element.

Bomarket ma placeres frit i det enkelte produkt - og lige s& mange gange som designet kan téle det.
Bomeerket ma ikke beskares eller roteres, men ma skaleres proportionelt.

Bomaerkets farve og transparens ma tilpasses situationen, dog kun ud fra regionens farvepallette.
Bomarket ma placeres pa bade billeder, grafik og farvede flader hvis produktets design tillader det.

Nar bomerket folger det femte element gaelder regler for det femte element og dermed er bomarket samme
farve og transparens som det femte element.
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FEMTE ELEMENT

Det femte element er et illustrativt og genkendeligt designelement, som kan bruges til at skabe identifikation og
variation. Det femte element er skabt af cirkelformen fra bomaerket og findes i otte forskellige variationer.

Det femte element symboliserer regionens mange facetter og det brede samarbejde pa tveers af sektorer og insti-
tutioner og fungerer som en staerk, dekorativ identitetsmarker som i sig selv fungerer som et samlende maerke for
Region Nordjylland.

e Det femte element skal altid suppleres med et bomarke (omtales herefter samlet som det femte element).
Bomaerket ma placeres frit, men pa samme flade og i naturlig narhed af det femte element. Bomaerket ma
ikke placeres i en cirkel som er en del af det femte element, men skal have en selvsteendig placering. Det fem-
te element og bomarke skal have samme farve og transparens.

e  Det femte element kan placeres pa farvet baggrund eller ovenpa et billede.

e Det femte element skal tage udgangspunkt i den farveholdning der anvendes i det konkrete produkt, fx af-
stemt efter billede eller anden grafik - og skal ikke tage fokus fra billede eller anden grafik.

e  Det femte element er anvendes med 70% transparens.

e  Det femte element ma roteres, spejles og skaleres proportionelt. (Bomarket ma dog ikke spejles eller rote-
res). Det femte element ma ligeledes beskeres ifht. produktets kant (elementet ma g “ud over” kanten)

e Det femte element kan bruges som ramme for en mindre tekstmaengde, et citat, en konklusion eller lignen-
de. Undlad at bruge mere end én af cirklerne til tekst. Hvis det femte element bruges som tekstholder oven
pa et foto, settes teksten i et rundt, udfyldt tekstfelt. Det femte element ma ikke bruges som titel-holder.

O

Eksempler :
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HORINGSVERSION
HORINGSVERSION

Psykiatriplan 2015-2020 Psykiatriplan 2015-2020

Sikre og sffektive patientforish med me ot | contrum Sikre og effektive patiantforieb med mennesket | c

[FVETI—

Lorem ipsum dolor amet consectetser

o e e el
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SKRIFTER

Skrifttypen er et vigtigt og identitetsbaerende grundelement i Region Nordjyllands grafiske design. Logoer er skre-

vet med fonten Legacy og er i hgj grad med til at skabe regionens identitet.

Regionen anvender forskellige skrifttyper til forskellige produkter. Skrifttyperne er valgt ud fra deres leesbarhed i

de enkelte produkter/medier og i forhold til om skrifttypen er tilgeengelig for brugeren.

e Legacy Sans er Region Nordjyllands primare skrift og anvendes i trykt kommunikation udarbejdet i profes-
sionelle layout-programmer. Skriftssnittet Legacy Serif kan anvendes som supplement til Legacy Sans fx til
citater og fremhavninger.

e  Arial anvendes i printede materialer, kontorprogrammer (Breve, PowerPoint, rapporter, emails mv.) og IT-
systemer.
e  Source Sans anvendes pa web og mobil.

e  Wayfinding Sans anvendes til skiltning og wayfinding.

Arial er standard skrifttyper i Region Nordjyllands Microsoft Office-pakke. Legacy, Wayfinding Sans og Source
Sans skal indkebes specielt og kan bl.a. kebes pa www.fonts.com.

The quick

brown fox jumps over the lazy dog

The quick

brown fox jumps over the lazy dog

The quick

brown fox jumps over the lazy dog

The quick

brown fox jumps over the lazy dog
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FARVER

Regionens farver er med til at underbygge den grafiske identitet og give regionen en genkendelig karakter. Region
Nordjylland har fire sektorfarver (de 4 store farver - rad, bld, orange og gron) og en palet af sekundeere farver (de
sma farver).

Regionens hovedfarver eller sekundzre farver skal altid anvendes. Hvis et serligt produkt eller situation taler for
at designet ikke kan fungere i regionens farvepalette, kan der anvendes andre farver end fra regionens farvepalet-
te. Dette kan kun ske med godkendt dispensation fra Koncern Kommunikation.
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Sektorfarver - 4 hovedfarver

Region Nordjylland har en farve for hver af sine fire hovedomrader.

e  Koncern - rgd. Anvendes ved tvaergdende emner og sammenhange og i alle situationer, hvor der ikke er tale
om en “ren” anvendelse af en sektorfarve.

e  Sundhed - bla. Anvendes ndr emnet er sundhed. Det vil sige i al kommunikation pd sundhedsomradet her-
under ogsa tvaergaende stabe og stottefunktioner, som primert er orienteret mod sundhedsomradet.

e  Specialsektor - orange. Anvendes nar emnet er specialomradet. Det vil sige i al specialsektorens kommuni-
kation.

e  Regional Udvikling - gren. Anvendes nar emnet er Regional Udvikling. Det vil sige i al RUs kommunikation.

Sektorfarverne bruges som en indikator af hvilken sektor, der er kommunikationens afsender fx i form af en streg
(se mere under kompositionselementer).
Sektorfarver ma ikke rasteres/udtyndes

Sekundare farver
Regionens palet af sekundare farver kan bruges til at skabe variation i udtrykket. Da nedtoning og transparens er
muligt, giver det stor fleksibilitet.
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Ikke alle farver i den sekundeere palette matcher hinanden lige godt. Derfor er det layouterens opgave at sikre en
sammenhzangende stil og komposition.

Nar farver kombineres ma de 4 hovedfarver ikke s@ttes sammen. Det vil sige at én af hovedfarverne altid skal
kombineres med en sekundarfarve.

Her ervist 5 eksempler pd farvekompositioner som henholdsvis transparent pa fotos og massivt deekkende, der
skaber hgj grad af variation, indenfor de enkelte sektoromrader.

Koncern (Rod):
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Regional Udvikling (Gron):

CACH
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| GODE HANDER - HANDEN

”| Gode Hander” er Region Nordjyllands payoff/slogan og er den folelse, vi gerne vil efterlade patienter og bor-
gere med, nar de har vaeret i beroring med os. ”| gode hander” benyttes kun som en del af logo og formuleres
ikke direkte i overskrifter eller tekster. Regionen skal i sin kommunikation synliggere og fortalle hvordan man er i
gode hander, fremfor blot at skrive, at man er det.

Designmeessigt er ”-i gode hander” som payoff en del af logoerne.

| kampagnesammenhangen kan i gode hander visuelt understottes pd flere mader ved at bruge ”handen” som et
grafisk element. Handen findes som et realistisk foto af en hand samt i en kunstnerisk udgave. Veer opmaerksom
pa hvordan hdnden anvendes:

e Undga banaliteter. Til en tekst omhandlende spedbern skal vi sdledes ikke placere et spaeedbarn i handen.
Det vil bade vere i strid med harmonisk stgrrelsesforhold samt veere banalt. Prov i stedet at finde et symbol,
som giver dit budskab dybere vaerdi og ikke bare fortaeller det samme.

e  Brugsymboler. Indholdet i handen skal altid veere af symbolsk karakter. P4 den made undgar vi lgsninger,
hvor vi bliver banale. Symboler er kendetegnet ved ikke er vaere realistiske gengivelser af virkeligheden. Man
kan fx godt bruge en jordklode i handen selvom den i princippet ikke kan veere i en hand, fordi jordkloden
som fast konvention ofte bruges symbolsk.

e  Gaden kunstneriske vej. Handen skal forstds i overfort betydning og derfor star det staerkt, nar vi anvender
den i mere kunstneriske konstellationer. P4 den made undgdr man ogsd mange af de udfordringer, der ligger
ved at bruge hdnden som et realistisk foto.

AN

NOOE
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@
5~ RECIONNORDIVLLAND
B
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KOMPOSITIONSELEMENTER

| mange af regionens kommunikationsmaterialer anvendes en bund og en streg eller kun en streg som et identi-
tetsskabende element. Bund og streg anvendes pa forsider/omslag pd fx. brochureomslag, powerpoint forsider,
rapportomslag. Streg anvendes bdde pa forsider/omslag og pa indholdssider/undersider fx pa visitkort, power-
point undersider, ID kort og skiltning.

Stregen kan kun have en af de 4 sektorfarver.

Streg alene

Den vandrette streg kan optraede alene placeret nederst fra kant til kant pa produktet. Det er pa steder, hvor en
farvet flade vil blive for dominerende eller i tilfeelde hvor den overordnede identifikation allerede har fundet sted
og et mere afdeempet udtryk enskes i resten af materialet.

Streg anvendes altid i en sektorfarve (fuldfarvet) og repraesenterer sektoren som afsender.

Pa A5, A4, 21x21 og M65 er storrelsen for stregen 1,5 mm.

Pa visitkort er stgrrelsen 1 mm.

Bund/top og streg

Bunden/toppen har et praktisk formal som holder og baggrund for logo og evt. titel. Bunden/toppen bestar af
en farveflade nederst fra kant til kant i en af regionens sekundzrfarver afsluttet med en streg i sektorfarven.

Pa A5, A4, 21x21 og M65 er bund/top 31 mm hgj. Stregen er 1,5 mm. Den samlede bund/top er dermed 32,5
mm.

P4 materialer med et billede som bzrende element skal bunden/toppen vare i en sekunder farve i 70% transpa-
rent oven pa billedet. P4 materialer hvor der ikke bruges billede, men kun grafik, skal bund/topfarven veere held-
dekkende.

Bund/topfarven veelges sa den designmeessigt passer til produktet og sidens gvrige farver.
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Godt og trovaerdigt
samarbejde med pressen

Informationsmade

O Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt

Ut labore et dolore magna aliqua enim ad minim veniam

> Quis nostrud exercitation ullameco laboris nisi ut aliquip
ex ea commodo consequat.

Patientinformation @
AALBORG UNIVERSITETSHOSPITAL
i gode hander

Nar du skal scannes

Informationsmade @
Lev med diabetes

Informationsmade

sed do eiusmod tempor incididunt

AALBORG UNIVERSITETSHOSPITAL

= gode hander

3 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,

(O Ut labore et dolore magna aliqua enim ad minim veniam

) Quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip

ex ea commodo consequat

Tekstbokse

Regionens design for tekstbokse er defineret ved bokse med rundede hjgrner.

e  Boksen kan veere fuldfarvet med en af regionens farver, hvid eller sort.

e  Boksen kan omkranses af en farvet streg i 5 pkt.

e  Tekstbokse kan placeres frit i produktet.

. Boksen kan indeholde streg i bunden i hovedomradets farve.

Lorem ipsum dolor amet consectetuer
ks . Do

Lorem ipsum dolor sic amex, consesceguer adipiscing elit. Duis vicae enim. Exiam i
malesuada risus. orci ,

metws nisi facilisis velic..

Dt seveet Sefen erar. Nam st ames anc

[P a——

Lo paum teicr st ames. consectzsier

eaeerim. Exam s neque

Fuee pravita psam s sageen. Quaque perus. Cras

o i, o quis, et eges, Rugla i, oo,
I e —

l 1 Solo hendrerit diam I

Sel i morgen vel?

Lorem s, ok s e, eorseczens.
e adtptcing . Dt viae e, b

e s, O

l 2 Duo dictum eget l

a o
‘g neque malenaca ises. Doser e, vl i placera honces curs. Masens

s e st el s porca e e

ap . "
arem. s e o re b scsersue Ao
s areu. Quisque et enim. Do et s -
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ac viverrs venenatis, metus nisi facilsis velit*

* Lorem ipsum dolor sit amet

« Consectetur adipiscing elit

-

* In non hendrerit ligula

. Consequat imperdiet

Fotos
Regionen har ikke en fast stil eller tone til fotos. Fotos vaelges med omhu til den konkrete opgave. Undga udpree-

get stock-fotos og anvend realistiske fotos, der viser den reelle virkelighed. Fotos skal s& vidt muligt afspejle Regi-

onens virke med fokus pd mennesket og fagligheden.

e  Fotos kan anvendes pa forsider, pd hele opslag og pa indholdssider.
e Fotos placeres til kant (ndr program/system gor det muligt)
e Fotos kan med fordel anvendes som baggrund for det femte element, tekstbokse og korte tekst-passager.
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EKSEMPLER PA KAMPAGNEDESIGN

Herunder vises eksempler pa kampagnedesign, hvor regionens designretningslinjer er overholdt og viser eksem-
pler pd hvordan regionens designelementer kan fungere i kampagnesammenhang.

SPECIALEVALGSDAG 2013 SPECIALEVALGSDAG 2013

NORDJYLUAND
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Daniel deltager i forsog.
Han gor en forskel.

REGION NORDJYLLAND
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